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La Ley de Modernizacion del Comercio:
Trabajar las 24 horas del dia, los 365 dias
del ano, sin descanso ni vacaciones.

a implantacién de unos ho-
Lrarios comerciales sin limi-

tes es una gran victoria de
CEIM, de la Camara de Comercio
y de la Asociacion Nacional de
Grandes Empresas de Distribu-
cion (ANGED), que vera
aumentada su cuota de
mercado, la gran benefi-
ciaria de la politica que
en esta cuestién dirige y
regula la Consejeria de
Economia y Consumo.

Los argumentos a favor
son bastantes peregri-
nos, como que contribuiran a "di-
namizar la actividad, la inversién
y la creacion de empleo”, pues
bien, esto no "responde al cambio
de las costumbres de los ciuda-
danos", como ellos pretenden. En
palabras del portavoz del PP, el
sefor Beteta, la ley "posibilita una
ampliacion de los horarios para
adecuar la oferta a la demanda,
no la obligacion de que los co-
mercios estén abiertos las veinti-
cuatro horas del dia". Esto en len-

guaje llano reportara una vuelta
de tuerca mas en el estrangula-
miento econémico de los peque-
fos comerciantes, extendera la
precariedad en el trabajo, nos lle-
vara a épocas pre-industriales en

COPYME esta en contra de esta Ley.
iEs hora de que las organizaciones

comerciales ser definan

iEl futuro del comercio esta en riesgo!
iRespeto a nuestra actividad econémical

la conciliacion de la vida laboral
y personal, fomentara la compe-
tencia desleal, pues las grandes
superficies pueden arbitrar una
mayor flexibilidad horaria y so-
portar pérdidas a corto plazo. A
este respecto, el presidente de
Centros Comerciales Carrefour,
Rafael Arias-Salgado, ya ha se-
fialado que el grupo de distribu-
cién estudia la apertura de sus
establecimientos por las noches,
mostrandose partidario de la

"maxima libertad comercial", y
por ello considerd que es una
"medida muy positiva".
Opinamos que es falso que no
existe una demanda social efec-
tiva que justifique este antepro-
yecto, porque lo que en
realidad necesita el con-
sumidor madrilefio es
mas salario, y ademas li-
mitara la competencia,
también es inexacto que
€s0 supondra una moder-
nizacion del sector. Con la
crisis econémica rondan-
do, se deberia potenciar
el comercio de cercania que
crea tejido social y vida en los
barrios. Nadie se cree que esta
Ley incrementara el consumo
ahora que todos los indicadores
sefialan su notable reduccion.

La Ley de Modernizacion del Co-
mercio de la Comunidad de Ma-
drid, que liberaliza los horarios
comerciales, se aprobara definiti-
vamente en la Asamblea de Ma-
drid el proximo 19 de junio.

COPYME te convoca al acto: “INICIATIVA POR EL COMERCIO MADRILENOO

que se celebrara el lunes 26 de mayo de 2008 a las 11:30 h. en el Hotel
Convencion (C/ O'Donnell 53-28009 Madrid). Salones Convenciones 1-2




Carta abierta a Fernando Merry del Val,
consejero de Economia y Consumo

Estimado Consejero:

La aparicion en diferentes
medios de comunicacion, el
pasado 4 de abril, de parte
del contenido del Antepro-
yecto de Ley de Moderniza-
cion del Comercio, nos llena
de inquietud, ya que nos en-
contramos nuevamente
ante una decision unilateral
tomada por el Gobierno re-
gional, sin contar con el Co-
mercio madrilefio, y sin
haber anunciado de su vo-
luntad de llevarla a cabo en
el programa electoral.

A
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Consideramos que el contenido
de este Anteproyecto deberia
haber sido planteado en el lugar
que corresponde, el Consejo
para la Promocién del Comercio
de la Comunidad de Madrid,
donde participamos los sindica-
tos y las organizaciones repre-
sentativas del comercio, previa-
mente. Es evidente, que este es
el érgano que deberia haber de-
batido acerca del contenido del
mismo. La voluntad de este Go-
bierno regional no ha sido esta,
y ha trasladado el debate a los
medios de comunicacion, moti-
vo pro el cual nuestra organiza-
cion tiene que participar en el
mismo de forma publica. Asi, a
través de la presente, le trasla-
damos al mismo tiempo que a
los medios de comunicacion, la
postura de COPYME y sus or-
ganizaciones comerciales, ante
las propuestas contenidas en el
citado Anteproyecto.

Suprimir la licencia de
venta de alcohol

Un Gobierno liberal como el
suyo, se empefid en duplicar
una medida que la experiencia

ha mostrado ineficaz, y que per-
sigue prohibir a los comercian-
tes la venta de un producto
legal a partir de una hora deter-
minada, utilizando subterfugios
paternalistas. Esta medida y
"sui generis", ha sido débilmen-
te protegida por la propia Admi-
nistracion que implantdé esa
norma.

Estamos absolutamente de
acuerdo en controlar la venta de
alcohol o tabaco a menores,
pero es ridiculo poner horarios
para la venta de este tipo de
productos legales, y recibidos
por el comerciante con el pre-
ceptivo sello del Estado.

Las Administraciones ya dispo-
nen de medidas para perseguir
a los infractores, y su ineficacia
o ineptitud no puede ser la
causa de una prohibicion, aun
menos en un Gobierno liberal.

Suprimir la limitacion ho-
raria

La actual regulacion contempla
una amplitud horaria de 90
horas semanales, lo que implica
que el comerciante dispone de

Fernando Merry del Val, consejero de Economia y Consumo.

15 horas diarias de apertura
diaria durante treinta semanas
del afo, y de mas de doce en el
caso de decidir abrir los 22 fes-
tivos que cuentan con apertura
por decision del Gobierno regio-
nal, y con la oposicién de
COPYME entre otras organiza-
ciones representativas del co-
mercio madrilefio.

Esta amplitud horaria es mas
que suficiente, como lo de-
muestra que mas del 90% del
comercio madrilefio no llega a
consumir toda la amplitud hora-
ria que la legislacion le permite.

Por tanto, aquellos comercios
que consideren que han de
abrir mas horas, muy probable-
mente deban realizar un estudio
acerca de qué horario deben
ejecutar en sus establecimien-
tos, ya que sus pretensiones
estan lejos no sélo de la ampli-
sima mayoria del comercio ma-
drilefio y espafiol, sino también
del europeo.

Por otro lado, la afirmacion de
que una mayor amplitud horaria
genere puestos de trabajo, no lo



dudamos en cuanto a su nume-
ro. Lamentablemente, no pode-
mos decir lo mismo de su cali-
dad y sus prestaciones econo-
micas, y menos aun, acerca de
los puestos de trabajo estables
y a tiempo completo que esta
medida destruira en comercios
tradicionales.

Igualmente, estamos en desa-
cuerdo ante la afirmacién de que
esta Ley pretende adecuar los
horarios a las necesidades de
los consumidores, ya que las en-
cuestas del CIS no han mostra-
do esta demanda de los ciuda-
danos, a pesar de que, de ma-
nera recurrente, se les ha plan-
teado esta pregunta y no otras al
respecto de la amplitud horaria
de la Administracion, la Banca, u
otros servicios, de manera cap-
ciosa en nuestra opinion.

Por ultimo, también se argu-
menta que esta medida mejora-
ra la competitividad, y reducira
la inflacion.

Al respecto de la primera, abso-
lutamente todos los estudios re-
alizados no solo en Espafia,
sino en Europa desligan gran
amplitud horaria y competitivi-
dad, quizas, causa principal que
explica nuestra menor competi-
tividad; y con respecto a la infla-
cion, resaltar que el cuadro
comparativo del IPC por autono-
mia desde 2004, primer afo na-
tural de Gobierno regional de
Esperanza Aguirre, y fecha en la
que ya se "disfrutaba" de un
mayor horario que otras autono-
mias, e incluso, de la insdlita
apertura los 365 dias del afio de
un Centro Comercial, hasta fe-
brero de 2008, no muestra nin-
guna diferencia entre Madrid y
Pais Vasco, ya que ambas auto-
nomias cuentan con una subida
de IPC, principal dato de infla-
cion, del 14,4%, es decir, idénti-
ca. Circunstancia que se produ-
ce a pesar de que en el Pais

Vasco no se abre ningun domin-
go, ni festivo y los comercios
"solo" disponen de 72 horas de
amplitud de horario comercial.

Simplificar la ampliacion

Implantar por Ley el permiso
para "regalar" un 30% de am-
pliacién a los propietarios de los
Centros Comerciales, los cua-
les, en gran medida, son inmo-
biliarias, parece reflejar un "re-
galo" a un sector que a pesar
de haber tenido ingentes bene-
ficios durante mas de una déca-
da, apenas seis meses de cri-
sis, ha llevado a la suspension
de pagos a un buen numero de
empresas.

Esta situacién representa una
circunstancia inédita en el ambi-
to empresarial, y habra de estu-
diarse en las Escuelas de Ne-
gocios, como modelos de toma
de decisiones erréneas y fraca-
so de modelos de gestion.

Por tanto, la decision de facilitar
los cambios de titularidad o am-
pliacion, nos parece una medi-
da igualmente negativa, a la
que nos oponemos si los para-
metro son los que han enuncia-
do los medios de comunicacion.

Dinamizar las Ferias.

La decision de flexibilizar la au-
torizacion de Ferias o exposi-
ciones, pasa por ser la unica
medida positiva, si bien habria
que indicar que este flexibiliza-
cién, deberia animar a la Admi-
nistracion a llevar a cabo una

mayor vigilancia del cumpll-

miento de la normati-
va ferial de nuestra
Comunidad Auténo-

ocasmnes es traspa-
sada. Asimismo, esta :
medida deberia conte-
ner algunos controles, g *3
para que la actividad g

ferial sea esto y no un

con el canal tradicional, circuns-
tancia que ya ocurre con alguna
Feria, cuyo objetivo es la venta
de producto y destockaje, areas
para las que no esta disefiada
la actividad ferial.

De este modo, nuestra posicion
al respecto de las informaciones
aparecidas en los medidos de
comunicacion es de frontal opo-
sicion, ya que consideramos
que esta Ley persigue una ac-
cion benefactora con determina-
das empresas ubicadas en la
Comunidad de Madrid, pero que
no representan a la mayoria del
Comercio, y, parece reflejar, una
medida "ad hoc" para beneficiar
a un pequefio numero de em-
presas con gran poder de lob-
bie, sobre el resto, aduciendo,
nuevamente, subterfugios pueri-
les que dificilmente pueden ser
creibles por los empresarios del
comercio madrilefio.

Finalmente, resaltar que esta
mayor amplitud horaria supon-
dra un mayor gasto energético
en nuestra Comunidad, reve-
landose asi, como una medida
contradictoria con la Campafna
"Madrid Ahorra con Energia"
cuyo objetivo es la conciencia-
cidén de los usuarios en el con-
sumo adecuado de la energia,
que usted ha apoyado publica-
mente en varias ocasiones.

Atentamente,

Salvador Bellido Macias
Presidente de COPYME

competidor en paralelo Asamblea de Madrld eI proximo 19 de junio deC|d|ra



BOLETIN DE INSCRIPCION OPIANE

Rellena los datos y envialos a: C/ Cantalarrana, 19 - 28850 Torrejon de Ardoz

Para mas informacion llamanos al teléfono: 91 656 64 64

Don/Dona

En representacion de la empresa N.L.F.

Nombre comercial

Domicilio n° piso/local

Municipio CP Provincia

Datos

Teléfono movil fax e-mail
LA.E. N° de trabajadores m

Auténomo D S.A. D S.L. D Otras

Sector profesional Especialidad

Titular de la cuenta

Banco / Caja de Ahorros

Con domicilio en

Codigo Cuenta Corriente
ENTIDAD OFICINA D.C. NUMERO DE CUENTA

Domiciliacion bancaria

Firma del interesado

En cumplimiento de lo establecido en la Ley Organica 15/1999, de 13 de dicienbre, de Proteccién de Datos de caracter personal, le
comunicamos que los datos que nos facilite seran tratados e incorporados en un fichero de COPYME, a los efectos de poder propor-
cionarle nuestros servicios. Estos datos no sran utilizados para otras cuestiones ni seran facilitados a terceros.

Puede ejercer los derechos de acceso, rectificacion, cancelacion y oposicion a sus datos de caracter personal mediante correo
electronico dirigido a confederacion@copyme.es o mediante escrito dirigido a COPYME , P° de la Infanta Isabel, n® 17, 28014, Madrid.

MERCATOR: Apoyo y Asesoramiento. Contabilidad y fiscalidad

- laboral - juridico - inmuebles y patrimonios - tasaciones - V.P.O. - viviendas y locales.

Paseo de la Infanta Isabel, 17. 28014 Madrid
Telf.: 914350612; Fax: 915775142 / e-mail: asesoria@copyme.es

DELEGACIONES EN EL CORREDOR DEL HENARES

C/ Cantalarrana, 19. - 28850 Torrejon de Ardoz - Telf.: 916566464 ; Fax: 916752106

e-mail: copyme-torrejon@hotmail.com

Avda. de Berlin, 8 - 28820 Coslada
Centro Cultural Rosalia de Castro
Telf. y Fax: 916740197

e-mail: cosladasf@copyme.es

ercator, sl

asesoria de empresas




